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De repente, o Google e o Bing mudaram
radicalmente: agora, respostas geradas por
inteligéncia artificial aparecem antes dos links e
anuncios tradicionais. Ao mesmo tempo, as buscas
comecaram a acontecer diretamente dentro de
ferramentas como o ChatGPT e o DeepSeek.

E ai vem a pergunta inevitavel: o SEO ainda
importa?
A resposta é: mais do que nunca.

Os modelos de linguagem, como o ChatGPT,
realizam milhares de buscas em mecaniSmos
tradicionais para gerar suas respostas.

E nesse novo cendrio que surge o GEO —
Generative Engine Optimization — uma evolucdo
do SEO tradicional voltada para a era dos LLMs

(modelos de linguagem de ultima geracgdo).
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Participacdo dos mecanismos
de busca em 2025

Os mecanismos de busca continuam a ser a principal
porta de entrada para a internet, e em 2025 essa
|6gica permanece, com um dominio expressivo do
Google no cendrio global, respondendo por mais de
90% das buscas.

Outros

1,65%

Esses numeros evidenciaom a hegemonia do Google e
reforcam a importéncia de estratégias que priorizem o
desempenho dentro desse ecossistema.

Fonte: Statcounter Janeiro de 2025. o statcounter
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Evolugdo das buscas no Google
2023 - 2024

Apesar da consolidacdo de novas formas de
navegacdo, o volume de buscas no Google segue em
crescimento, especialmente quando analisamos a
média mensal de buscas por dispositivo ativo.
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Mesmo com oscilagdes em categorias especificas ou
mudangas no comportamento do usudrio, © numero
absoluto de buscas demonstra a relevancia do Google
como principal meio de acesso a informagdo online,
mas que comecga a dividir espagco com Novos agentes.

Fonte: Andlise do painel desktop da Datos N
em 2023 e 2024, A Datos

A Semrush Company
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Participac¢do de
mercado dos LLMs

Entre essas novas formas de acesso & informacdo, os
modelos de linguagem (LLMs) vém ganhando destaque.
Hoje, o mercado é liderado por dois grandes players:
ChatGPT e Perplexity.
O ChatGPT concentra 86% do trafego gerado por LLMs,
com crescimento consistente nos ultimos meses.
O Perplexity aparece em segundo lugar, com entre 10%
e 15% da participacéo, consolidando-se como uma
alternativa relevante.
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Fonte: GA4, painel com 170 sites, G |
cada um com no minimo 3.000 . oog e
sessées mensais via SEO — Eskimoz. ® Analyt|cs 4
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Participacdo de
trafego via LLMs
Fevereiro de 2025

Em termos absolutos, o trafego vindo de LLMs ainda é
pequeno em compara¢cdo com o vindo dos mecanismos
de busca, mas segue em constante crescimento.

0,16%

do trafego de busca vV
\4
do trafego total

Apesar dos percentuais pequenos, o avango chama
atencdo pelo ritmo de adogdo. A medida que os LLMs
evoluem e se integram das jornadas digitais, ganham
escala e relevancia estratégica mesmo que ainda ndo
substituam os buscadores, introduzem uma nova légica
de navegacdo.

Fonte: GA4 — Fevereiro de 2025,
painel com 170 sites com no minimo .
3.000 sessées/més via SEO — Eskimoz o

Google
Analytics 4
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Tipos de pesquisa no

Esse modelo de navegagdo também revela mudangas
claras no comportamento dos usudrios. No ChatGPT, as
buscas se distribuem em cinco categorias principais. A

maior parte, 70% é desconhecida.

p> Informacional
p> Navegagdo
p» Comercial

@

1.8%

70.0%

23%

Transacional
Desconhecida

Os outros 30% representam aproximadamente 37,5
milhdes de pesquisas por dia, um volume que reforga a
relevéncia crescente do ChatGPT na jornada digital dos
usuarios.

Fonte: semrush.com/US dados de

navegag¢éo de outubro e novembro de 2024. <O SEMRUSH
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Volume de Pesquisa
2024

Mesmo com esse avango, o Google ainda domina, com
uma média de 14 bilhées de pesquisas por dia.

Google

Vg

@ ChatGPT

Enquanto o ChatGPT registra 37.5 milhées de pesquisas
por dia. A diferenca é expressiva, mas o que chama
atencdo é a velocidade na adesdo.

O modelo convencional tem mudado o que se espera
de uma busca. Mesmo com preferéncia ainda nos
mecanismos tradicionais, o cendrio j& Nndo € mais o
mesmo de alguns anos atrds.
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Numero global de buscas
por dia em 2024

Muito se tem falado sobre o "fim do SEO” diante da
ascensdio dos LLMs, mas os nimeros abaixo mostram
outra realidade.
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A diferenca no numero de busca reforca que o SEO segue
essencial no ecossistema com novas formas de pesquisa
complementares, mas né&o substituindo o tradicional.

Fonte: Declara¢cées publicas do Google,
YouTube e OpenAl, além de Statcounter,
Datos e Semrush para estimativas

adicionais de participacéo de mercado.

<parkToro
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Participag¢do de mercado dos
players de busca em 2024

Mesmo com o avango dos LLMs, os buscadores
tradicionais seguem dominando. O Google mantém a
lideranca com ampla vantagem, enquanto o ChatGPT,
apesar da rdpida adogdo, ainda é quase invisivel.

A presenca dos modelos de linguagem cresce, mas ainda
ndo representa uma ameaca direta & hegemonia dos
mecanismos de busca convencionais.

Fonte: Declaragdes publicas do

Google, YouTube e OpenAl, além <) SEMRUSH ?\; Dato
de Statcounter, Datos e Semrush T -
para estimativas adicionais de o statcounter - 3 rkToro
participagdo de mercado.

@simplex.live



Intengdo de busca

Google vs (G chatepT

Embora ambos sirvam como ponto de partida para o
usuario, a forma como sdo usados mostra que as
intencdes de busca ndo s@o necessariamente as
mesmas na jornada digital.

Navegacional | Transacional ® Comercial @ Informacional

8.0% 7.5%

Intengéo de busca
34.2% “conhecida” no

ChatGPT

Intengao de
busca no

Google

No Google, as buscas tém foco maior em navegacdo
para acessar site, enquanto no ChatGPT predominam
as consultas de intengdo informacional.

Fonte: semrush.com/US dados de

navegag¢éo de outubro e novembro de 2024. <O SEMRUSH

@simplex.live




Conclusdo

As buscas no Google continuam em alta, reafirmando
sua relevancia global. Ao mesmo tempo, o uso dos
LLMs avanc¢a com velocidade, ocupando um novo
espaco no comportamento digital.

14.0B
0 93.57%
(:7 G

Ainda que parte das interagdes nos LLMs funcione
como uma forma de busca, o ChatGPT ndo compete
diretamente com o Google, seu papel € complementar,
oferecendo uma experiéncia diferente, mais
conversacional e contextual.

44444
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Busca
Tradicional

Resposta em links

Consultas com foco
em palavras-chave
curtas

Busca textual
tradicional

Presenca de
publicidade e
resultados
patrocinados
priorizados

Depende do
rangqueamento das
pAginas

Busca
via LLM

Resposta em texto

Consultas complexas e
contextuais com
personalizacdo

Busca multimodal e
sem clique

Auséncia de

publicidade
23342
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O Caminho da Informacgao
nas Buscas

Busca Tradicional

18
» :&r

Busca via LLM _
Como posso ajudar?

Evoliegda do prego do bilhete TPG nos Ghimas 10 ancs?

busca(s)
simplificadal(s)
no motor de
busca
28 paginas
carregadas +
1PDF
analisado
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Busca via LLM
"Exoesqueleto de busca”

Ao contrdrio da busca tradicional, os LLMs processam
consultas mais complexas e interpretam os conteudos
em profundidade.

As requisicdes feitas via API sdo simplificadas, do tipo
longtail e ndio rastredveis como nas buscas comuns.

Q 1Prompt

e Mo
Vdrios I;esultados

Esses modelos analisam todos os resultados retornados,
sem priorizar antncios, nem limita ao top 3. Isso
representa o fim da leitura parcial: o conteudo inteiro
da pdagina é considerado na constru¢cdo da resposta.

Exceto quando... »»»»»
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...As paginas exigem JavaScript para exibir o
conteudo. Nesses casos, 0os LLMs n&o conseguem
acessa-las corretamente, pois operam com
navegadores baseados em texto.

@ ChatGPT

Vocé é capaz de ver o conteudo
editorial da pdgina X?

N&o consigo acessar diretamente o conteudo completo da
pdgina que vocé mencionou, pois o site X exige a ativagéo do
JavaScript para exibir suas informagdes.

O ChatGPT, por exemplo, utiliza um navegador
baseado em texto.

Por isso, pdginas que exigem carregamento dindmico

simplesmente ndo aparecem em suas respostas, assim
elas se tornam invisiveis nas buscas dos LLMs.
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ldentificar o trafego vindo de LLMs no GA4 exige
atencdo a novos padrdes de acesso e reflete
diretamente na forma como mensuramos a
performance do SEO tradicional.

A medida que os usudrios interagem com agentes
como ChatGPT, Gemini ou Perplexity, parte do trafego
pode ser intermediado ou redirecionado, 0 que exige
uma leitura mais estratégica dos dados.

Pelo Google Analytics 4, € possivel configurar painéis
especificos para rastrear o impacto desses acessos:

e Filtrando por campanhg;

e |dentificando qual LLM originou a visita;
* Quais paginas foram acessadas;

e Quantas sessdes foram geradas;

* Qual foi a taxa de engajamento.

Monitorar esses dados € essencial para compreender

como os LLMs influenciam a jornada digital e onde o
SEQ precisa evoluir.
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Impacto na jornada
de compra e na

estratégia de SEO
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Saimos das buscas baseadas em palavras-
chave curtas para conversas completas, como
no Bing Chat, por exemplo, a média de
extensdo é até trés vezes maior.

Esse novo formato permite que o usudrio
descreva o contexto, restricdes e preferéncias
em uma unica pergunta para receber respostas
j& filtradas.

Com isso, deixamos de enxergar apenas
pdginas de resultados de busca e passamos a
receber recomendacoes precisas, diretamente
aciondveis, que aceleram e melhoram a
conversdo.

Para as marcas, isso significa adaptar
conteudo para ser lido e compreendido pelos
LLMs, priorizando clareza semdéntica, dados
estruturados e profundidade de informagdo.
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Jda vimos esse filme antes...

"loja de artigos esportivos”

- Surgimento do
(quando se conheciam limites para as
buscas, e se indexava apenas o que era
enviado ao buscador)

\4
\4
\4
\4
\4

2005 "bota de esqui infantil”
- A revolugdo do Google

(redugdo dos limites a partir de busca

proativa do buscador)

2025 “"faga uma seleg¢do de botas de
esqui para uma crianga iniciante

com tamanho ajustavel, e ndo

quero sites chineses”

- Surgimento do . ChatGPT

(nova reestruturacéo dos limites)
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Mas ai vem o porém...

©

Google (Q computador fnac

Fnac, pt

hitps ianew e ol » informdiica 3
Portateis: gaming, hibridos, Apple, Lenovo, HP, Asus
Estas a precisar e comprar um computador pontil novo? Na loja de informdsica ga FNAC vais
encontrar vanos medelos de varas marcas de computadores

Portateis - Vier Tudo
Compulador Postatl HP 15-e0001np | 1567 [13-N305 .

‘Computadores Portateis 3
ores Portaters - C Portatd HP 15

Mais resultados ot nac pl &
Fnac, pt
hittps iraverw, inac o » indormatica |
Loja de informatica, computadores, tablets e software @ ...

Desfuta de todas s nessas calegorias de informadtica computadores portitels, computadones
desktop. MacBock e iMac. Se aquile que mais valorizas & o prego

O esforgo de digitagdo e imediatismo ainda
favorecem o Google, como nos exemplos de
busca por ‘computador fnac” e “piscina”

Google (Q piscina

©

Leroy Merin

htips: e beronTeariin.com e » pistinas-e-acessofios I
Piscinas com vérios Tamanhos e Modelos
Procurandd uma PESCing para curlin o verdo da meéhor farma? Aqui na Leroy Maerlin
vecé encontra os meinores medelos. Confia e garanta a sual

Em estoque - Laja por peno (2.7 Km)

Bestway Stone

VS Ao DS DWYSIONE, COM DI » PESCINASDESIWEY |
Piscinas Bestway e Acessdrios em PROMOCGAQ
Piscina Bestway em 18x sem juros no cartdo de cridite. Visias Promaogies e
ofertas para vocd! Frete gritis e entrega garantida ¢ na Bestway Stare

Pigcinas Estruturas Pisona Estrutural Bostwary, Piscing E strutural Retanguaar,

E entdo o que vem agora?
) >>> >
A resposta vem a seguir...
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Agentic

Os Agentes de IA foram criados para agir de forma
autdnoma a partir de uma solicitagéo de um usudrio ou
até mesmo de outro agente de IA.

Na prdtica, um unico comando dispara rotinas
encadeadas onde o agente cria documentos, coleta
dados, resume, classifica e compartilha, tudo em
segundos e sem interven¢do humana.

% manus

0 que posso fazer por voca?

Cria, resume
ou analisa

Assim redistribuindo a atengdo do usudrio, que deixa de
buscar manualmente em dezenas de resultados para
receber respostas prontas dentro do proprio agente.
Ent&o surge o temor pela visibilidade orgénica e o falado
“fim do SEQO", se o conteudo ndo for lido pelo LLM, ele ndo
serd recomendado.

E nesse ponto que entra o Generative Engine
Optimization, o GEO, a estruturacdo de pdginas e dados
para que os LLMs compreendam, citem e recomendem
sua marca, transformando uma ameaga em vantagem.
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O SEO estd em
forte crescimento

e as empresas cada vez mais dependentes
de uma excelente visibilidade.
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Na era dos LLMs, estar no topo do Google ja ndo
garante visibilidade. O conteudo precisa ser
auditado e otimizado para ser compreendido por
ferramentas como o ChatGPT e o Gemini. GEO néo
é uma tendéncia passageira — € uma exigéncia
real e urgente para marcas e criadores de
contetdo.

Se para algumas empresas isso pode parecer uma
ameaca a relevancia, para outras representa uma
oportunidade clara:quem aplicar estrategias de
GEO com eficiéncia antes da concorréncia sai na
frente.

Com solugdes personalizadas, a Simplex ja esta
implementando GEO em grandes players dos
setores de tecnologia e varejo. E a boa noticia é
que os fundamentos continuam os mesmos:
contetdo bom, preciso e em quantidade relevante
segue sendo o fator decisivo — agora, mais do que
nunca.

ex.live



Florian Bessonnat

CIO e cofundador da Simplex, responsavel pelas operacdes
da empresa na Europa. Com mais de 20 anos de
experiéncia em SEO e seu impacto no marketing digital,
atuou por seis anos no Yahoo e foi Head de SEO no
CDiscount.

E autor de diversos livros sobre SEO e também é professor
de SEO e e-commerce na Universidade de Genebra,
contribuindo para a formagdo da proxima geracdo de
profissionais de marketing digital.

We Are Global. We Are Makers.
Simplex - Complexity Made Simple.
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Vamos conectar?




